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A imagem corporativa de uma instituição nasce e cresce à medida que todos os 
elementos de comunicação com o público estejam integrados num padrão de 
homogeneidade na apresentação de seus produtos e ou serviços, em todas as 
manifestações gráficas, incluindo marca, logotipo, tipografia e cores.

Uma imagem corporativa forte pressupõe uniformidade e coerência de comunicação.

Graficamente isso significa ter elementos de identificação muito bem definidos e 
apresentados de forma harmônica e padronizada.

O objetivo desde Manual de Identidade Visual é orientar e facilitar a utilização correta 
dos elementos de identificação da marca.

Com a padronização dos elementos que compõem a marca torna-se mais fácil a 
aplicação e visualização, o que, com certeza, resultará em assimilação e fixação mais 
fáceis por parte do público-alvo.

01apresentação



Logomarca........................................................................................................................................01

Malha de construção......................................................................................................................02

Versão PB e Color - Positiva e Negativa .....................................................................................03

Iconografia.......................................................................................................................................04

Padrão Tipográfico..........................................................................................................................05

Padrão Cromático............................................................................................................................06

Logomarca Produtos......................................................................................................................07

Logomarca Núcleos e Grupos regionais.....................................................................................08

Cartão de visitas.............................................................................................................................09

Papel timbrado................................................................................................................................10

Assinatura digital...........................................................................................................................11

01índice



A logomarca oficial deve ser usada em todas as situações, exceto naquelas em que sua aplicação não 
for possível, quando serão empregadas aplicações alternativas. A redução máxima de base deve ser 
de 5cm, para que não se perca a legibilidade e proporcione uma leitura confortável. 
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A construção através de módulos auxilia a orientação para uma perfeita reprodução manual da 
marca. Considera-se aqui cada módulo (x) com valor de 1x1 cm. O campo de proteção garante que o 
espaço de visibilidade e percepção da marca não será violado por outros elementos.
As proporções de 2:1 devem ser sempre respeitadas.

Proporção - 2 : 1
Escala - 1cm

campo de 
proteção

1cm

1cm
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Quando não for possível a utilização da versão color positiva, a logomarca pode ser utilizada em 
versão color negativa ou PB positiva e negativa, dependendo da tonalidade do fundo aplicada. 

Versão PB - Negativa 
S/ fundo para aplicação em 
fundos existentes com 
tonalidade acima de 50%.

Versão PB - Positiva
S/ fundo para aplicação em 
fundos existentes com 
tonalidade abaixo de 45%.

Versão color - Negativa
S/ fundo para aplicação em 
fundos existentes com 
tonalidade abaixo de 45%.

Versão color - Positiva
S/ fundo para aplicação em 
fundos existentes com 
tonalidade abaixo de 45%.
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04iconografia

Os ícones são parte da identidade visual de uma marca e portanto são usados na comunicação e 
expressão da mesma. A Logomarca também poderá ser utilizada em seu formato auxiliar, quando for 
necessário.

Ícone - tonalidade de fundo acima de 50%.
Proporção - 1:1

ícone -  tonalidade de fundo abaixo de 45%.
Proporção - 1:1

logomarca auxiliar



O padrão tipográfico é um dos elementos mais importantes de uma marca e deve ser usado em 
qualquer mídia impressa ou digital.
A família tipográfica foi desenhada particularmente para este logotipo  - desta forma deve sempre 
estar em curva.

A família tipográfica auxiliar é a Neris -  estilo:  thin, light ou semi-bold / caixa alta e baixa, que deve 
ser utilizada nos textos do website e em materiais de apoio também.

   

fonte auxiliar: Neris
estilo: thin / caixa alta

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWZ
abcdefghijklmnopqrstuvxwz 

1234567890

fonte personalizada em curva
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As cores adotadas como padrão podem ser obtidas nos processos PANTONE, CMYK, RGB e WEB, tendo 
em cada um deles sua própria especificação:

- Pantone: Tabela universal de cores que relaciona para cada totalidade de cor a um código padrão de cores utilizado   
em artes gráficas como referência para impressão. 

- CMYK: Sistema de composições das cores substrativas primárias (ciano, amarelo, magenta e preto) que permite uma 
grande variedade de cores utilizado para impressão. 

- RGB: Sistema de cores aditivas primárias (vermelho, verde e azul), utilizado para compor as cores em monitores de 
vídeo dos computadores e televisões.

- WEB: Usadas em sistema de programação para web.

PANTONE: 

CMYK: 

RGB: 

WEB: 

PANTONE
7620 C

PANTONE
7510 C

C= 18
M= 47
Y= 82
K= 7

#BB762F

R= 187
G= 118
B= 47

C= 18
M= 92
Y= 85
K= 8

#AD1B20

R= 173
G= 27
B= 32

PANTONE
5415 C

PANTONE
5773 C

C= 67
M= 40
Y= 28
K= 11

#4B6A83

R= 75
G= 106
B= 131

C= 48
M= 31
Y= 64
K= 14

#777E51

R= 119
G= 126
B= 81

PANTONE
black 6 C

C= 92
M= 76
Y= 56
K= 78

#0E1218

R= 14
G= 18
B= 24
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Serão utilizados os logotipos personalizados para os “produtos” da ABCR, como: Festival, Prêmio, 
Censo, Cursos e Palestras.
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8º FESTIVAL

P R Ê M I O

C U R S O S

C E N S O

PA L E S T R A S



Serão utilizados os logotipos personalizados para os materiais dos Núcleos e Grupos regionais.
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D I R E I T O

S A Ú D E

CULTURA

S Ã O P A U L O 

R I O D E J A N E I R O

P A R A N Á
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Formato 9 x 5cm - 4x4 cores na escala CMYK.
Deve ser impresso em papel couchê 300 gramas, com laminação fosca frente e verso e corte reto.

5cm

9cm

frente verso

JOÃO PAULO VERGUEIRO
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Formato A4 - 4x0 cores na escala CMYK.
Deve ser impresso em papel sulfite ou offset 90 gramas.

21cm

5cm
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Layout assinatura digital - 283px
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www.doisemumdesign.com.br
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